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Identificar y reconocer elementos básicos de la 
argumentación (función, estructura interna, validación de los 
argumentos) para analizar la circulación de la información y 
el debate en medios digitales.

Objetivo



¿Qué idea le propusieron a Bart?
¿Por qué Bart cayó en la trampa?
¿Qué argumento usaron para convencer a Bart?
¿Qué argumento usaron para convencer a Milhouse?
¿Por qué ambos argumentos funcionaron?

https://www.youtube.com/watch?v=wmW7QZlUTFU

Observa el video y responde



DISTINCIÓN BÁSICA: HECHO Y OPINIÓN

Constituye un evento 
comprobable y objetivo, no 
representa la perspectiva 
del emisor, sino más bien, 
representa una realidad.
- Es comprobable
- No se puede refutar

“El punto de ebullición del 
agua es a los 100°C”

Manifiesta una postura o 
visión propia del emisor, es 
de carácter subjetivo, por lo 
que no es comprobable.

- Se presenta normalmente 
junto a marcas textuales 
de subjetividad.

“Lamentablemente, va a 
llover mañana”

HECHO OPINIÓN



Texto 
argumentativo

Busca influir en el receptor para que este adhiera a un 
punto de vista, realice una acción o modifique un 

comportamiento o pensamiento.

Carácter polémico:
El tema tiene que 
ser un campo de 

interés y permitir 
diversos puntos de 

vista.

Carácter dialógico
La situación 

argumentativa se basa 
en el intercambio de 

ideas entre puntos de 
vista diferentes.

Puede:
- Convencer, 

apelando a la razón, o
- Persuadir, apelando 

a las emociones.



Estructura externa
Introducción:

Introduce el tema y generalmente presenta
la tesis en forma de afirmación.

Conclusión:
Se reitera o reformula la tesis, se
resumen los argumentos y se cierra el
tema.

Desarrollo:
Se despliegan los argumentos con sus
respaldos, se asegura que quede
claramente sostenida la tesis.

Del texto argumentativo



Estructura interna
De la argumentación

Opinión presentada por el autor, se manifiesta 
en forma de afirmación.

Puede presentarse de forma explícita o 
implícita

TESIS

Argumentos que sustentan la tesis.

BASES

Principio generalmente implícito que permite 
que los argumentos se vinculen a la tesis.

GARANTÍAS

Dato o documento que respalda los 
argumentos y les entregan validez.

RESPALDOS

A

C

B

D



EJEMPLO
“Yo soy un ciudadano de este país y por lo tanto 

tengo derecho a votar”

TESIS BASE

GARANTÍA RESPALDO

A

C

B

D

Tengo derecho de votar Yo soy un ciudadano

Todos los ciudadanos 
tienen derecho a voto

Las leyes, la 
constitución, etc.



Tipos de razonamiento:
La relación lógica que se establece entre los argumentos y 

la tesis

RAZONAMIENTO POR SIGNOS: Las 
razones se presentan como signos, 

señales que llevan a una conclusión

RAZONAMIENTO POR CAUSA: Las 
razones se presentan como causas de 

la tesis.

RAZONAMIENTO POR ANALOGÍA:
Se vinculan dos situaciones a partir de 
elementos comunes para llegar a una 

conclusión

“Isabel sufre de fatiga,
desconcentración e insomnio. Puede que
esté estresada”

“El auto se calienta al encenderse
porque el motor funciona por
combustión”

“La profesora de educación física es
como el director técnico del equipo de
fútbol, así que ella decide quién
participa en la actividad de hoy”



RAZONAMIENTO POR GENERALIZACIÓN: 
Se proyecta una regla a partir de la 

consideración de casos similares.

RAZONAMIENTO POR AUTORIDAD: Se 
cita a una autoridad en la materia para 

dar cierto respaldo a la tesis.

“El éxito de Rosalía ha sido transversal
en todos los países de habla hispana. Si
viene a Chile, le irá muy bien”

“La doctora Pérez, una pediatra muy
reconocida, señala la importancia para
los niños de hacer actividades al aire
libre al menos tres veces a la semana.
Por lo tanto, es muy necesario que haya
espacios públicos de recreación”

Tipos de razonamiento:
La relación lógica que se establece entre los argumentos y 

la tesis



¿Cómo 
evaluar un 

argumento?

Hay que aplicar tres criterios:
- Suficiencia: Debe aportar apoyo suficiente para sostener la 

tesis.
- Relevancia: Debe estar relacionada y ser pertinente con el 

contenido de la conclusión o tesis, y no referirse a otro tema.
- Aceptabilidad: Debe ser aceptado por quien conozca del 

tema. Tiene que ver con lo adecuado o inadecuado que sea, o con la 
credibilidad que posea.

FALACIA
Argumento que aparenta ser eficaz, pero presenta un desvío del tema
o no es válido para la situación. Si bien son altamente efectivas y por lo
mismo se usan frecuentemente, también restan validez al texto.



Mientras tanto, 
en Twitter… 

Como ya vimos, los 
acontecimientos 

sociales tienen 
repercusiones en las 

redes, donde los 
comentarios de la 
gente dan vida al 

debate público.



¿Qué plantea este usuario 
de Twitter?

¿Cuál es su argumento?

¿Qué postura toma esta 
persona?

¿En qué antecedente se 
basa?

¿Qué posición asume esta 
usuaria?

¿Qué argumento usa?



¿Qué postura toma esta 
persona?

¿Por qué se menciona a 
Trump?

¿Qué posición asume esta 
persona?

¿Por qué dice que no 
confiaría en ella?


